
２０２０ 年 ７ 月 中 州 学 刊 Ｊｕｌｙ，２０２０
第 ７ 期（总第 ２８３ 期） Ａｃａｄｅｍｉｃ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｚｈｏｎｇｚｈｏｕ Ｎｏ．７

【新闻与传播】

出版行业知识服务创新发展的五大路径∗

杨 秦 予　 　 　 杜 晓 宇

摘　 要：随着数字出版和知识付费时代的到来，出版机构的内容生产方式和传播方式发生了巨大变化，深入探讨知

识服务在出版行业的应用和发展，解决出版行业知识服务发展中存在问题，探索适合我国出版业知识服务创新发

展的路径势在必行。 出版业开展知识服务面临的问题，使得基于用户画像的“数据＋内容＋服务＋共享＋反馈”模式

成为出版业知识服务创新发展的路径选择，即整合数据资源、实施用户画像，开发优质内容、提升品牌形象，定位知

识服务、线上线下互动，实现网络共享、强化合作共赢，接受用户反馈、促进知识付费。
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一、引言

随着“互联网＋”的蓬勃发展，数字出版和知识

付费强势驾临，人们获取信息和学习新知的途径发

生了翻天覆地的变化，从查阅纸质图书、期刊到依靠

网络搜索，传统的传播格局发生重大改变。 其一，用
户使用方式发生转变，电子终端无处不在，阅读媒介

日新月异。 其二，出版业售卖方式也发生转变，以文

化传播、图书出版为主要业务的出版模式，转变为知

识体系的多次网络售卖模式。 随着用户需求不断增

加，用户属性开始多元化，服务的内容与受众的需求

无法有效地传递和对接成为出版业的发展瓶颈，探
索适合我国出版业知识服务发展的路径势在必行。

出版业在探索和开发知识服务平台方面面临着

诸多问题和挑战，主要有以下几方面：知识变现困

难，盈利模式单一；体制管理薄弱，优秀人才流失；用
户数据缺乏，精准投送受阻；内容提供简单，知识服

务不足；用户基础单一，集中年轻群体；知识更新缓

慢，实时推送滞后①；双向互动较少，反馈体系薄弱；
版权保护困难，付费产品低价②。 针对出版业知识

服务平台面临的问题，如何合理、适度、精准推送知

识和内容，降低用户寻找知识的时间成本，实现高效

创新发展是问题的关键。
国外对知识服务和用户画像的研究较早，知识

服务研究在企业管理方面比较成熟，其他领域的认

知略显模糊。 近些年，国际学术界关于知识服务的

研究也从企业管理或企业经济逐渐扩散到医药卫生

方针政策与法律法规研究、计算机软件及计算机应

用、宏观经济管理与可持续发展、图书情报与数字图

书馆等几个学科大类。 国外研究主要集中在对知识

服务的起源发展、概念内涵、技术手段、系统框架等

领域，且焦点多在技术应用和实践应用上，理论研究

不够透彻。
国内对知识服务的研究主要集中在知识服务的

概念范畴界定，图书情报学相关机构开展与知识服

务有关的组织管理机制和运营模式，具有较强应用

性和直接指导实践的研究文章目前涉猎较少。 这些

研究成果表明，在大数据时代，知识服务是出版界新

型的模式与业态，也是学界研讨的热点，但其研究受

诸多学科限制， 如何打破学科与行业壁垒进行研究
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是亟待解决的问题。③

纵观关于出版业、知识服务、用户画像的研究情

况，国内外对知识服务研究数量不断增加，用户画像

应用领域的研究也日益广泛，但关于用户画像与知

识服务结合探讨的文献鲜见④。 研究者从多个侧面

研究，但这些研究大多停留在描述和认识的现象层

面，只是对用户画像的实现思路加以阐释，较少触及

用户需求，大部分缺乏相应的数据支撑。 一言以蔽

之，以用户画像作为研究工具致力于出版行业知识

服务的研究目前业界还很罕见。 本文根据用户的阅

读体验和学习使用习惯以及用户期望点，结合用户

画像，提出“数据＋内容＋服务＋共享＋反馈”模式作

为出版业知识服务创新发展的路径，为融媒体环境

下出版行业的知识服务提供可行性参考。

二、路径一：整合数据资源　 实施用户画像

１．依托数据资源，分析用户画像

数据是提供知识服务的基础，知识服务必须依

赖海量数据⑤。 用户使用的数据信息是研究出版业

知识服务的重要内容，数据分析是出版机构实施知

识服务的技术前提，只有充分建立用户画像的数据

库，才能做到精细化、定制化服务。 因此，数据库是

出版业实现用户数据管理、海量信息整合、精准细分

推送的基础性工作。 通过建立数据分析师团队，构
建全方位、立体化的用户画像数据库，模拟和匹配真

实的应用场景，形成一级、二级、三级标签，分析注册

用户、交易用户、潜在用户，以定量的研究方法创建

用户画像数据库。
２．重塑角色定位，创建用户画像

首先，要重构图书出版的角色定位。 通过数据

的搜集抓取、整合分析、深度加工所呈现出的知识推

送服务，重构网络出版物的概念和图书出版的流程，
提高服务的质量。 同时，改变图书出版人员和编辑

的角色定位，强化知识服务的功能，立足于用户思

维，换位思考，突破模式化、刻板化的知识平台形式，
带动数字化产品创新。

其次，以用户思维创建用户画像。 在宏观层面，
利用大数据细分用户群，主要是通过人口属性和社

会属性准确定位人群，提炼用户基本信息。 在微观

层面，通过问卷调查和用户访谈，以更为细致的维度

画像，主要是场景定向、阅读偏好、心理属性、消费行

为等，将用户的需求具象化。

最后，精准推送，有的放矢。 一是将个体的年

龄、学历、收入等人口结构作为基础划分市场。 二是

创建详细的用户画像，诸如态度、观念、价值观、关注

点等，根据用户的价值观念、生活方式，从生动而实

用的用户画像信息中，建立截然不同的具有针对性

的知识体系。
３．分析用户需求，量身打造产品

出版机构在使用用户画像时，要思考到底帮助

用户解决了什么问题、实用价值是多少，从团队认知

上进行改进，抓住用户的需求点和关注点，洞察和分

析用户特征，勾画和描绘用户人群。 以用户思维去

规划、制订出版行业的商业运行和运作模式，让用户

认可出版机构的知识和服务，为用户“量身打造”知
识应用产品和创新服务形式。

“以用户为中心”，即一方面要理解用户的需

求，给予用户自由访问时间和空间，给予他们选择权

和主动权，真正尊重用户的行为，为用户提供按需服

务，规避出版业知识服务平台使用率低下的问题。
另一方面，要倾听用户心声，让用户不仅有归属感，
而且有参与感，把用户看作共建合作者。 用户画像

概念的核心就是认真倾听客户回答，这是一门艺术，
也是一门学问。⑥从用户思维的角度进行研究，洞察

客户心声，发现客户心态，推动客户购买。

三、路径二：开发优质内容　 提升品牌形象

１．提供优质内容，进行个性化定制

提供优质内容主要从专业化知识、个性化知识

和多元化知识入手。 首先，要提供专业化知识。 每

一个知识扩散者，都应该具备两种专业特质：一是对

内容的评估和推荐能力，二是创造优质原创内容。
其次，要提供个性化知识。 个性化的服务细分为两

种情况：一是根据 ＰＣ 端用户和移动端用户使用媒

介，提供符合受众人群惯性操作的知识形式和推送

界面。 二是将知识内容甄别和提炼后，按照需求进

行个性化定制。 最后，要提供多元化知识。 知识具

备结构化和延展性的特征，出版机构要完善内容运

营体系，延长出版产业链，汇聚数字内容资源。 借助

人力资源的东风，开阔读者的阅读视野，增加用户的

知识面，形成多元化的知识体系。
２．注重品牌建设，提供专业化服务

品牌是一种无形的资产，新媒介环境下出版人

员要充分利用媒介特色的网络知识服务，开发出有

９６１

出版行业知识服务创新发展的五大路径



自己独特魅力的产品和平台。 内容的专业性、权威

性和实用性是增加用户黏性的必要条件。 无论过

去、现在还是未来，也无论是哪种出版形态，内容在

整个产业链中的地位都是不可动摇的。 消费者对于

内容价值的追逐是出版业对内容深度追求的动力，
出版机构需要在新的语境下重新表达知识内容和逻

辑体系。⑦从理念到方法，出版业要拥有清晰的定

位，形成独特的品牌优势，树立知识服务品牌形象，
争做市场化的成功典范，成为位居前列的领先品牌，
努力推动我国成为出版强国。

３．构建用户画像，重塑出版地位

首先，提升投放策略。 在计算机后台技术和大

数据分析的基础上，确定不同人群的标准特点并将

其分类，以此用户画像为模板，找到更多这样的用

户，分析用户诉求并提升用户黏性，不断提升出版业

知识服务的投放策略。 其次，构建用户画像。 收集

实际或虚拟服务过、销售过的用户，在分析其特点、
需求的前提下，画出截然不同的用户画像，同时辅以

访谈调研，将客观分析和主观判断相结合，得出相对

平衡、真实、具有指引性的用户行为和用户画像。 最

后，落地用户画像。 通过媒介线上技术服务和媒体

线下实体服务，把出版业的用户画像落到实处，分析

知识服务对象的行为特点，抓住用户最核心的本质，
甄别最有价值的用户，帮助解决出版机构运营效益

问题，使得供需有效对接，更好地为受众服务，实现

出版行业的创新发展，实现出版机构第一方用户数

据的管理与价值，重塑出版业在当下的地位。

四、路径三：定位知识服务　 线上线下互动

１．利用网店优势，提供特定服务

数字技术和因特网对整个出版业的渗透和影响

是史无前例的，网上书店如雨后春笋般不断涌现，充
分展示了因特网对图书发行商的魅力。 与传统书店

相比，网上书店有着不可比拟的优势：对读者而言，
获得图书的信息多，挑选图书的范围广，购买图书方

便、快捷；对书店而言，按需进货没有库存压力，销售

范围不受地理区域限制，品种规模不受店铺空间限

制，书款还能够即时结算。 如亚马逊网上书店自成

立以来，已为 １５０ 多个国家的 １７００ 万顾客提供了网

上服务，已经成为世界上首屈一指的电子商务品牌。
上海译文出版社总编辑史领空认为：“在网络时代，
出版非常个性化和高度专业化的产品也能获利，其

途径是向特定对象提供特定内容和网络服务。 从理

论上说，出版者现在能够为单一使用者提供专门的

字典、ＣＤ 和报纸内容，并获得利润。”⑧

２．开设新型书店，提高用户体验

可以通过开设新型实体书店、举办公益性读书

会和线上线下互动形式增加图书销量。 开设新型实

体书店，如无人书店、共享书店、智能书店等，可以提

高用户体验。 如我国第一家天猫无人书店“志达书

店”于 ２０１８ 年 ４ 月 ２３ 日在上海市杨浦区开业，入门

感应、扫码开门、刷脸进店、闸机自动结算等智能设

备嵌入其中。 举办公益性读书会，可以将用户和读

者直接对接。 目前，已经有书店采用餐饮、咖啡、服
装沙龙等形式丰富文化阅读形式。 实体书店的经营

和服务依赖网上的数据，当专家的讲座、网友的发

文、一部精彩的小说或线上课程成为爆款后，出版社

选定畅销的图书，在用户画像的帮助下确定热衷于

这类出版物人群的年龄、地域，以数字化管理的方式

减少宣传成本，增强知识产品制作的可塑性，增加出

版物销售产值，通过线上线下互动增加其发行量。
３．加强技术支撑，增加市场规模

技术的支持不仅能增加出版发行的速度，而且

可以提高知识出版的效率。 要围绕图书的知识内

核，自主开发外延课程或服务⑨。 要创新传播方式，
提供个性化的推荐服务，聚焦于编码输入、数据管

理、知识组织、合作编纂等工作，利用网络技术追踪

每一次点击，开发智能语音输入、智能检索推送等技

术，成倍增加市场规模。 只有建好技术服务支持和

支撑，逐渐完善基础技术设施，才能构建好用户画

像，降低产品的边际成本，不断实现技术升级，获得

更大的效益。 在线数字平台搭建和实施用户画像的

背后离不开数字技术或人工智能的支持，技术方面

在请求外援时要注意技术成本，即投入与回报是否

成正比，以确保利润率。

五、路径四：实现网络共享　 强化合作共赢

１．搭建知识社区，开发用户价值

网络知识社区是基于互联网的“构建知识与知

识、知识与人、人与人之间的关联，实现知识增值与

创新，是一种新型的知识服务模式”⑩。 知识社区是

一个普世化的分享平台，知识服务的发展不仅仅是

传者的提供，更是受者的分享。 每一个人乐意接受

专家提供的知识，也乐意享受用户分享的资源。 如
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今的分享经济、共享经济，大部分来自对认知盈余的

开发，它能够利用和发挥用户的最大价值。 网络的

共享，扩大了知识服务的范围，吸引着新群体的加

入，形成知识的互动和分享。 知识社区可以促进用

户共同参与，激励用户贡献自己的知识和经验，促进

平台的崛起，提升用户价值。
２．打造融合模式，满足用户需求

在科技高速发展、媒介技术不断更迭的时代，互
联网技术和媒介制作技术使得人们对出版业的知识

服务提出了更高的要求———新媒体环境催生知识服

务模式，新媒介技术重构知识服务形式。 单一的发

展渠道和平台，无法实现用户画像在出版业知识服

务中的效用，要开发多形态知识产品，增加图谱、视
频等多种形式元素表达知识，增强创新意识，落实多

媒体平台营销，实现终端设备立体化、多元化的融合

模式。 在互联网技术的催生下，承载信息知识内容

的不同媒体介质打破原有的壁垒，出版界的知识服

务形式也出现多样化的新媒介现象，以新颖性、易读

性和趣味性为显著特点的知识服务给传统图书出版

带来新的发展模式。
３．实施跨界融合，实现合作共赢

要实现出版业与新媒体公司、互联网公司的跨

国界、跨行业的融合发展，必须开创合作共赢的新兴

出版模式。 互联网公司共享技术，出版行业提供内

容，以自身资源为依托，走特色融合出版的道路。 传

统出版业借助互联网“快起来”，把传统的思维变成

互联网的思维，更好地适应时代，建立一种合作关

系，与平台外的专业企业合作，如医学出版社与医院

门诊的主治专家合作，为用户带来切实的服务。􀃊􀁉􀁓

４．加强人才引进，提供技术支撑

知识内容和技术服务是知识服务平台密不可分

的两个要素，现在的出版业要把重点放在对消费者

的服务上，要加大对精通 ＩＴ 技术和数字、统计及商

业分析等专业技术人才的引进，他们要能够运用

“知识抽取技术、知识关系揭示技术、知识组织和存

储技术、知识索引与检索技术、知识规律可视化技

术、知识计算技术”􀃊􀁉􀁔处理学术数据和画像数据。 出

版业要与知识服务技术提供商进行完美对接，为知

识服务供给更高水平的技术支撑，提供一体化线上

服务。 出版业要有长远的眼光，转变固定的思想观

念和思维模式，提高知识服务的意识。

六、路径五：接受用户反馈　 促进知识付费

１．发掘潜在用户，留存核心用户

现代同类型出版机构增多，出版机构间的竞争

压力增大，挽留固定用户并培养新的受众，即留存图

书出版的读者，挖掘互联网用户成为必要之举。 除

了在内容、营销上下功夫，最根本的办法是发现和挖

掘服务的独特性和不可替代性，如知乎作为分享型

的社区，从最初的二百人注册到现在几千万的用户。
在不可阻挡的大数据时代，实现自我成长是现代用

户的期待。 从受众到用户，从用户到粉丝，用户角色

不断转变，用户行为被数据化。 知识付费带动出版

业转向知识服务，充分发挥图书版权的优势和经验。
除了反复提及的专业、权威，要在“用户争夺”的竞

争中做好专业知识服务，拓展大众知识服务，这是传

统出版机构涉足知识服务的时机，也是优势，让用户

使用并持续使用，提高用户的留存率。
２．提升用户体验，促进知识付费

要深度分析用户关系，注意在返回用户的使用

情景中收集典型用户场景智能化推送，提升用户体

验。 近年来，喜马拉雅、懒人听书等平台，主要依靠

会员付费和点播付费取得收益。 虽然图书出版发行

有政府和出版主业作为资金链的强大后盾，但是要

做好网络和流量的经营并不简单，应让受众从心底

里接受知识付费。
作为知识付费热潮迟到者的出版业，“知识服

务＋知识付费”的结合是出版业的盈利变现阶段。
知识服务改变了出版理念，拓宽了出版领域，也提高

了出版收入。 出版机构是营利机构，资本运营是战

略高点，资金是得以生存的根基，要保证出版机构持

续知识服务的经费等支出，没有资金支持想做好受

众满意的内容举步维艰。 与非营利的图书馆知识服

务不同，开展知识服务要兼顾社会和经济双重效益，
促进内容付费常态化是实施用户画像良性发展的前

提。 而保持盈利收入与留存用户两者之间的平衡，
要从传媒机制、内部体制进行改进。 出版机构应扬

长避短，发挥组织出版资源和版权保护的长处，规避

网络应用技术薄弱和资金有限的短处，同时也为出

版业获取新的经济增长点。 然而在网络传播的时

代，除非内容本身是读者所需要和喜爱的，长期的付

费对于受众来说并不是一个好的阅读体验。 因此，
出版机构要及时接收用户的反馈，留存核心用户，发
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掘潜在用户。
３．定期接受用户反馈，形成服务良性循环

确定用户画像是否成功、系统是否正常运转，最
重要的是用户对其有效性进行反馈。 具有统计性的

信息反馈，有利于寻找最佳的盈利模式。 出版机构

要定期接受用户反馈，接受行业内部人员的专业建

议，及时改进出版知识服务平台，形成服务用户的良

性循环和可持续发展。 传统出版机构向知识服务商

变革升级，在吸收诸多反馈后，要具备及时评估服务

的能力，找准管理和体系改进的突破口，具体问题具

体分析，为不同目标人群找到最合适的画像。
知识服务在出版行业的发展任重道远。 在信任

危机愈演愈烈的今天，出版机构要跟上时代发展的

步伐，做到查缺补漏，及时改进，各个平台联动发展，
资源模块化，产品多维化，提供基本信息知识、决策

知识和咨询建议，提高市场占有率，做好继续深入优

化的基础工作；要加强用户画像构建体制和公正透

明的平台审核体系，健全法律法规监督体系和严格

的管理制度，规范网络研发出版运营，推动出版机构

迈向更加成熟的发展阶段，走具有中国出版特色的

可持续发展道路。

注释

①李霞、樊治平、冯博：《知识服务的概念、特征与模式》，《情报科学》
２００７ 年第 １０ 期。 ②《２０１８ 年我国知识付费平台行业用户数量户付

费意愿分析》，中国报告网，ｈｔｔｐ： ／ ／ ｍａｒｋｅｔ． ｃｈｉｎａｂａｏｇａｏ． ｃｏｍ ／ ｗｅｎｈｕａ ／
０１Ｓ１２０６１２０１８．ｈｔｍｌ，２０１８ 年 １ 月 ８ 日。 ③张新新：《出版机构知识服

务转型的思考与构想》，《中国出版》２０１５ 年第 ２４ 期。 ④刘永坚、白
立华、施其明、唐伶俐：《出版企业基于大数据开展知识服务的现实

路径分析》，《出版参考》２０１７ 年第 １１ 期。 ⑤张淑雅、杜恩龙：《关于

出版企业知识服务模式的思考》，《出版广角》 ２０１７ 年第 １４ 期。 ⑥
［美］阿黛尔·里弗拉：《用户画像：大数据时代的买家思维营销》，高
宏译，机械工业出版社，２０１７ 年，第 ３ 页。 ⑦牛温佳：《用户网络行为

画像：大数据中的用户网络行为画像分析与内容推荐应用》，电子工

业出版社，２０１６ 年，第 ３ 页。 ⑧史领空：《数字时代的出版》，《编辑学

刊》２０００ 年第 ４ 期。 ⑨陆莉莉：《知识服务图景下童书出版的创新机

遇与挑战》，《出版广角》２０１８ 年第 １７ 期。 ⑩崔超、罗欧：《科研知识

社区中用户画像的实现思路》，《信息通信技术与政策》２０１８ 年第 ６
期。 􀃊􀁉􀁓方军：《知识付费：带动出版业向知识服务转型》，《出版广角》
２０１８ 年第 ７ 期。 􀃊􀁉􀁔许远：《迈向数字时代的知识服务展望》，《科技与

出版》２０１５ 年第 １２ 期。

责任编辑：沐　 紫

Ｔｈｅ Ｆｉｖｅ Ｐａｔｈｓ ｆｏｒ ｔｈｅ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ Ｓｅｒｖｉｃｅ
ｏｆ ｔｈｅ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ

Ｙａｎｇ Ｑｉｎｙｕ　 　 　 Ｄｕ Ｘｉａｏｙｕ
Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｃｏｍｉｎｇ ｏｆ ｔｈｅ ｔｉｍｅｓ ｏｆ ｄｉｇｉｔａｌ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ａｎｄ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｐａｙｍｅｎｔ， ｔｈｅ ｃｏｎｔｅｎｔ－ｐｒｏｄｕｃｉｎｇ ａｎｄ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

ｍｏｄｅｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ ｈａｖｅ ｃｈａｎｇｅｄ ｄｒａｍａｔｉｃａｌｌｙ． Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ， ｄｉｓｃｕｓｓｉｎｇ ｉｎ－ｄｅｐｔｈ ｔｈｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ
ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ ｉｎ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ｓｏｌｖｉｎｇ ｔｈｅ ｅｘｉｓｔｉｎｇ ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ ｉｎ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ
ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ｔｈｅ ｐａｔｈｓ ｓｕｉｔａｂｌｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ ｏｆ ｏｕｒ ｃｏｕｎｔｒｙ′ｓ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ａｒｅ
ｎｅｃｅｓｓａｒｙ． Ｆａｃｅｄ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ′ｓ ｃａｒｒｙｉｎｇ ｏｕｔ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ， ｔｈｅ ＂ ｄａｔａ ＋ ｃｏｎｔｅｎｔｓ ＋ ｓｅｒｖｉｃｅ ＋ ｓｈａ⁃
ｒｉｎｇ ＋ ｆｅｅｄｂａｃｋ＂ ｍｏｄｅ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｕｓｅｒｓ ｐｏｒｔｒａｉｔ ｈａｓ ｂｅｃｏｍｅ ｔｈｅ ｐａｔｈ ｃｈｏｉｃｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ ｏｆ
ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ． Ｎａｍｅｌｙ， ｉｎｔｅｇｒａｔｅ ｄａｔａ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ， ｃａｒｒｙ ｏｕｔ ｕｓｅｒｓ ｐｏｒｔｒａｉｔ， ｄｅｖｅｌｏｐ ｓｕｐｅｒｂ ｃｏｎｔｅｎｔｓ， ｕｐｇｒａｄｅ ｂｒａｎｄ ｉｍａｇｅｓ，
ｐｏｓｉｔｉｏｎ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ， ｉｎｔｅｒａｃｔ ｏｎｌｉｎｅ ａｎｄ ｏｆｆ－ｌｉｎｅ， ｒｅａｌｉｚｅ ｏｎｌｉｎｅ ｓｈａｒｉｎｇ， ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎ ｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ ａｎｄ ｗｉｎ－ｗｉｎ， ｒｅｃｅｉｖｅ ｕｓｅｒｓ′
ｆｅｅｄｂａｃｋ， ａｎｄ ｆａｃｉｌｉｔａｔｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｐａｙｍｅｎｔ．

Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ：ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ； ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｅｒｖｉｃｅ； ｕｓｅｒｓ ｐｏｒｔｒａｉｔ

２７１

中州学刊 ２０２０ 年第 ７ 期


